
關鍵字廣告介紹

關鍵字廣告(PPC，Paid Per Click)就是當使用者在搜尋需求產品或服務的關鍵字時，將

相關的網站放在各大搜尋引擎及入口網站搜尋結果頁最顯著的地方，在第一時間精準的

接觸目標潛在客戶群，亦即花最少的錢，讓您的客戶自動上門。

為何要做關鍵字廣告？

 當黃頁電話簿用戶轉向互聯網

 上網用戶平均年齡擴大，花在網上時間增多

 搜尋引擎成為你上網必須工具

 很多人已經把 Yahoo 網站設定為電腦的首頁

關鍵字廣告的特色

 精準的目標客戶主動來找您，成交機率高。

 「目標客戶上門才收費」。

 搜尋結果同時在全港90%網站，為您曝光。

 對於週年慶、特定節日等短期促銷活動，成效良好。

 因應市場趨勢，對關鍵字作費用合適調整。

 針對廣告預算不高的中小企業。

 較高的投資報酬率(ROI，Return on Investment)。

各式收費 : 方法 優點 缺點 成效 注意事項

保證點擊 扣除代理利潤，設定最底點擊量作保證，

最大點擊量作 BONUS CLICK。廣告不

定位置發放。

利用最佳關鍵字，

作有預算廣告。

廣告在每天預算

完結後暫停。

高 應採用列名排名；

避免討論區排名。

定位點擊 所選擇的關鍵字在固定的排名或頁面上。客戶清楚廣告投

放的位置。

無限點擊 定位點擊，並長期在網頁供客戶點擊。 滿足客戶抵用超

值心態。

為作出保證，代

理利潤提高利潤

以抵銷風險，並

會建議選擇流量

較低的關鍵字，

以符合客戶預算。

中

低

要清楚了解關鍵

字的真實流量及

品質。要求提供

實際流量報告。

假設關鍵字為$1(實際關鍵字是因應質量，流量及排名作出競標價格)

保證點擊

 以$1000 為廣告費

 扣除 40%利潤, $400

 實際可用廣告費為$600

 關鍵字$1, 保證點擊 600

 底於$1 的消費餘額化成
BONUS CLICK

定位點擊，無限點擊

 選擇有限關鍵字 (例如 5 個字)

 評估最高點擊流量 例如每字 100 點擊, 共 500 點擊 ($500)

 加上利潤，再扣除風險

 $500 +$400+$200 = $1200 廣告費

$138 元任食日本自助餐有

賞試嗎?



如何用最少費用作廣告投資?

 你對網上營銷的知識有多少?

 搜尋引擎真正運作理解有多少?

 那些關鍵字最合適合你的網頁?

 如何使關鍵字廣告最佳化?

 你每天可以花二小時處理搜尋引擎廣告?

 員工有足夠知識處理廣告?代價?

實報實銷式顧問服務

 一次性收費。

 免除代理中間隱藏利潤。

 運作透明度高。

 清楚了解每月實際開支。 (從搜尋引擎的真正費用)

 保證剩餘廣告費，用作實際消費。

 客戶自行決定關鍵字位置，流量。

 廣告費用直接支付搜尋引擎廣告商。

服務流程

與客戶會面，了解網頁特質，定下廣告目標。

為客戶設立廣告后口，採用合適關鍵字，廣告文

本，廣告預算。並與指定日期上網。

客戶檢查關鍵字廣告實際上網情況。

工作人員因應實際情況代客戶調整。

每月提供完整成本報告，並互相約上門檢討。

年度檢討廣告成效，客戶可選擇使用服務或自行

處理戶口。

服務收費如下 :

戶口設立費 $1000

管理費用 $380  (每 50 關鍵字)

建議每月廣告本金 $600 -$1500  (按實際情況所需)

如剩餘廣告費 撥歸下月消費

其後廣告費 以支票直接支付

歡迎致電查詢有關服務 :

Unit 1104, Dennis House, 20 Luard Road, Wan Chai, H.K.

Tel : 3161 4711

Email : sales@globalsearch.com.hk


